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REKLAMOS VADYBININKO RENGIMO STANDARTAS 

 

I. PROFESINIO RENGIMO STANDARTO REKVIZITAI 

 

1. Profesinio išsilavinimo lygis – penktasis. 
2. Valstybinis kodas – S534202. 
3. Suteikiama kvalifikacija – vadybininkas. 
4. Bazinis išsilavinimas – vidurinis. 

 
II. PROFESINIO RENGIMO STANDARTO TURINYS 

 
5. Trumpas profesin÷s veiklos aprašymas: 
5.1. Reklamos vadybininko rengimo standartas (toliau – Standartas) parengtas 

atsižvelgiant į darbo rinkos pokyčius, Standarto rengimo darbo grup÷s atliktus kvalifikacijų tyrimo 
rezultatus ir remiantis kitų šalių patirtimi. Šis Standartas – pagrindas penktojo profesinio 
išsilavinimo lygio studijų programai rengti. 

5.2. Standartas apibr÷žia minimalius reklamos vadybininko rengimo reikalavimus 
darbui šiose pagrindin÷se veiklos srityse: prek÷s (paslaugos) rinkos tyrimas; prek÷s (paslaugos) 
reklamos planavimas; prek÷s (paslaugos) organizavimas; prek÷s (paslaugos) reklamos eigos 
vertinimas. 

5.3. Reklamos vadybininko kvalifikaciją įgiję specialistai gal÷s dirbti reklamos verslu 
besiverčiančiose įmon÷se bei verslo įmonių padaliniuose, kuriems patik÷tos reklamos ar rinkodaros 
funkcijos. Įgytos profesin÷s kompetencijos leis dirbti reklamos vadybininkais, reklamos projektų 
vadovais, reklamos projektų vadovų asistentais. 

5.4. Asmuo, įgijęs reklamos vadybininko kvalifikaciją, vertins verslo aplinką, 
planuos ir organizuos reklamos kampanijas, tinkamai parinkdamas žmogiškuosius, finansinius ir 
materialiuosius išteklius. 

5.5. Reklamos vadybininkas naudosis kompiuterin÷mis programomis, bendraus su 
reklamos užsakovais ir gamintojais, pristatys ir analizuos savo darbo rezultatus. 

5.6. Reklamos vadybininko karjerą lems šios asmenin÷s savyb÷s: kūrybiškumas, 
komunikabilumas, savarankiškumas, atsakingumas. 

6. Reklamos vadybininko tikslas – kurti, įgyvendinti ir vertinti reklamos planus ir 
projektus bei organizuoti reklamos veiklą įmon÷je. 

7. Reklamos vadybininko veiklos sritys, kompetencijos  pateikiamos Standarto 1 
priede. 

8. Reklamos vadybininko kompetencijų ribos, studijų tikslai, kompetencijų 
vertinimas pateikiami Standarto 2 priede. 

9. Reklamos vadybininkui reikalingi šie bendrieji geb÷jimai: 
9.1. iniciatyvumas; 
9.2. bendravimas užsienio kalba; 
9.3. bendravimas ir bendradarbiavimas; 
9.4. kompiuterinis raštingumas; 
9.5. savikontrol÷ ir siekis tobul÷ti; 
9.6. atsakingumas; 
9.7. prisitaikymas prie pokyčių. 
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10. Baigiamasis kvalifikacijos vertinimas: 
10.1. Reklamos vadybininko kvalifikacija suteikiama studentui, baigusiam visą studijų 

programą, įgijusiam Standarte apibr÷žtas kompetencijas ir gavusiam teigiamą baigiamąjį 
kvalifikacijos įvertinimą. 

10.2. Vadovaujantis Standarte įvardytais kompetencijų vertinimo kriterijais, 
tikrinamos ir įvertinamos: 

10.2.1. studijų procese – visos Standarte apibr÷žtos kompetencijos; 
10.2.2. baigiamojo kvalifikacijos vertinimo metu – pasirinktos kompetencijos. 
10.3. Baigiamojo kvalifikacijos vertinimo organizavimą ir vykdymą, dokumentų 

išdavimą reglamentuoja Lietuvos Respublikos švietimo ir mokslo ministerija. 
_______________________ 



 Reklamos vadybininko rengimo standarto 
1 priedas 
 

 
REKLAMOS VADYBININKO VEIKLOS SRITYS IR KOMPETENCIJOS 

  

 

Veiklos sritys Kompetencijos 

1. Prek÷s (paslaugos) rinkos tyrimas 1.1. Įvertinti bendruosius ir specialiuosius 
reikalavimus reklamai 
1.2. Rinkti, sisteminti, analizuoti ir vertinti 
prek÷s ar paslaugos rinkos tyrimo duomenis 
1.3. Analizuoti reklamos verslo aplinką 

2. Prek÷s (paslaugos) reklamos planavimas  2.1. Numatyti prek÷s (paslaugos) reklamos 
strategiją ir taktiką 
2.2. Numatyti prek÷s (paslaugos) reklamos 
išteklius ir biudžetą 
2.3. Parengti prek÷s (paslaugos) reklamos ir 
reklamos kampanijos planą 

3. Prek÷s (paslaugos) reklamos organizavimas  3.1. Formuoti veiksmingus darbo santykius 
3.2. Organizuoti, koordinuoti ir kontroliuoti 
reklamos ir reklamos kampanijos plano ir 
projekto įgyvendinimą 

4. Prek÷s (paslaugos) reklamos eigos 
vertinimas  

4.1. Vertinti reklamos veiksmingumą ir 
komercinę riziką 
4.2. Prognozuoti reklamos perspektyvą 

_____________________________ 
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